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Vision.

Wir erbringen die umfassendste Dienstleistung fiir Flugdatenauswertung.

Wir bieten im Bereich Flugdatenauswertung das qualitativ und quantitativ
breiteste Daten-Analyse-Spektrum an.

Wir nehmen die zentrale Briickenfunktion zwischen der Flugoperation des
Kunden und dem FDM-IT System aktiv wahr.

Unterschiedliche Bediirfnisse erfiillen wir mit massgeschneiderten
Dienstleistungselementen zur vollsten Kundenzufriedenheit. Zudem bieten wir
in dedizierten Kernbereichen fundiertes Spezialisten-Know-How an.

Mission.

Leistungskennzahlen berechnen und kundenspezifisch interpretieren.

Der Kunde gewinnt sowohl technische wie auch operationelle Schliissel-
erkenntnisse (iber seine Flugoperation.

Durch massgeschneiderte Lésungsansatze projektieren und betreiben wir
Systeme, welche die Kundenbedirfnisse optimal erfiillen.

Durch unser langjdhriges Expertenwissen im Bereich der téglichen
Flugoperation sind wir der kompetenteste Partner fiir spezifische Themen.

Werte und Normen.
Alle ziehen am gleichen Strick.

Motivation der Mitarbeiter durch Eigenverantwortung und Férderung von
unternehmerischem Verhalten.

Transparente Entscheidungsfindung.

Menschlich gutes Arbeitsumfeld.

Kerngeschaft.
Flugdatenauswertung mit Know-How kombinieren.

Flugdatenauswertung im Bereich Sicherheit.
Flugdatenauswertung fiir operationelle Effizienz.

Flugdatenauswertung fiir die aktuelle Forschung.
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Organisation.

Quality & Security

— Research — Operation Marketing Admin

—  Development — Implementation Consulting Accounting

— Standards — Training & Support

Kontakte.
Marcel Amherd R&D / Admin Marcel.Amherd@swiss49.com Mob: +41 79 451 74 84
Matthias Haefliger gﬂg[ii;i""/ Matthias.Haefliger@swiss49.com Mob: +41 79 220 70 17
Paolo FITZE Operation Paolo.Fitze@swiss49.com
Christian Maurer Marketing Christian.Maurer @swiss49.com
Email: info@swiss49.com Phone Office: +41 44 491 49 49
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